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OBJETIVOSOBJETIVOS
–– Objetivo generalObjetivo general

�� Mejorar el poder de negociaciMejorar el poder de negociacióón de los n de los productores(asproductores(as) de ) de 
papa en Quero, Galpapa en Quero, Galáán, n, IlapoIlapo y Mocha, en el proceso de y Mocha, en el proceso de 
mercado y en el mercado, mediante la introduccimercado y en el mercado, mediante la introduccióón de n de 
innovaciones tecnolinnovaciones tecnolóógicas, comerciales, administrativas y gicas, comerciales, administrativas y 
gerenciales, de fgerenciales, de fáácil adopcicil adopcióón y bajo costo.n y bajo costo.

–– Objetivos especObjetivos especííficosficos

�� Identificar alternativas de comercializaciIdentificar alternativas de comercializacióón de papa n de papa 
producidas en Quero, Galproducidas en Quero, Galáán, n, IlapoIlapo y Mocha.y Mocha.

�� Identificar las caracterIdentificar las caracteríísticas cualitativas y cuantitativas de sticas cualitativas y cuantitativas de 
la oferta y la demanda de papa producidas en las zonas de la oferta y la demanda de papa producidas en las zonas de 
estudio.estudio.

�� Seleccionar alternativas de comercializaciSeleccionar alternativas de comercializacióón que en mayor n que en mayor 
grado se ajusten a las condiciones socioecongrado se ajusten a las condiciones socioeconóómicas, micas, 
ttéécnicas y financieras de los/as productores/as de la zona.cnicas y financieras de los/as productores/as de la zona.



METODOLOGMETODOLOGÍÍAA

�� La metodologLa metodologíía utilizada en el estudio fue la siguiente:a utilizada en el estudio fue la siguiente:
�� Cuestionarios aplicados a productores mediante sorteo al Cuestionarios aplicados a productores mediante sorteo al 

azar en base a los catastros de los predios rurales de los azar en base a los catastros de los predios rurales de los 
cantones y parroquias consideradas en el estudio.cantones y parroquias consideradas en el estudio.

�� Reuniones con informantes clave y funcionarios municipales Reuniones con informantes clave y funcionarios municipales 
de los mercados primarios y de destino final.de los mercados primarios y de destino final.

�� Encuestas y observaciones directas en los mercados Encuestas y observaciones directas en los mercados 
primarios, intermedios y de destino final.primarios, intermedios y de destino final.

�� Para estimar los mPara estimar los máárgenes de comercializacirgenes de comercializacióón, se aplicaron n, se aplicaron 
las flas fóórmulas conocidas para ello y se estimaron los rmulas conocidas para ello y se estimaron los 
promedios, desviacipromedios, desviacióón estn estáándar y coeficiente de variacindar y coeficiente de variacióón.n.



PRODUCCIPRODUCCIÓÓN Y COMERCIALIZACIN Y COMERCIALIZACIÓÓN DE PAPAN DE PAPA

CUADRO 1. ProducciCUADRO 1. Produccióón de papa en las zonas de estudio, an de papa en las zonas de estudio, añño 2001.o 2001.

14.90314.90372172110.745.12910.745.129MochaMocha

14.16814.1681.2721.27218.021.07418.021.074IlapoIlapo

20.59020.5901901903.912.2563.912.256StaSta. Fe de Gal. Fe de Galáánn

11.78311.7834.1824.18249.277.46049.277.460QueroQuero

Rendimientos Rendimientos 
t/hat/ha

Superficie Superficie 
sembradasembrada

haha

ProducciProduccióón n 
TT

ÁÁreasreas

Fuente: Investigación



Volumen de papa comercializado en los mercados internosVolumen de papa comercializado en los mercados internos

CUADRO 2. Volumen comercializado de papa por categorCUADRO 2. Volumen comercializado de papa por categoríías, en el mercado as, en el mercado 
mayorista de Ambato, periodo marzo 2001mayorista de Ambato, periodo marzo 2001--octubre 2002.octubre 2002.

21.295.84521.295.845
100%100%

1.774,6541.774,654
2.805,4352.805,435
592,020592,020
759,592759,592
42.80%42.80%

1.618,4841.618,484
7.6%7.6%

4.642,4944.642,494
21.8%21.8%

15.034,86715.034,867
70.6%70.6%

TotalTotal
PorcentajePorcentaje
PromedioPromedio
MM ááximoximo
MM íínimonimo
DesviaciDesviacióón estn estáándarndar
Coeficiente de variaciCoeficiente de variacióón n 

592,020592,020
1.293,7501.293,750
1.644,6151.644,615
1.995,4801.995,480
2.272,9502.272,950
2.550,4202.550,420
2.805,4352.805,435
2.608,5602.608,560
2.411,6852.411,685
1.140,8851.140,885
1.037,1601.037,160
942,885942,885

44,99444,994
98,32598,325
124,991124,991
151,656151,656
172,744172,744
193,832193,832
213,213213,213
198,251198,251
183,288183,288
86,70786,707
78,82478,824
71,65971,659

129,060129,060
282,038282,038
358,526358,526
435,015435,015
495,503495,503
555,992555,992
611,585611,585
568,666568,666
525,747525,747
248,713248,713
226,101226,101
205,549205,549

417,966417,966
913,388913,388

1.161,0981.161,098
1.408,8091.408,809
1.604,7031.604,703
1.800,5971.800,597
1.980,6371.980,637
1.841,6431.841,643
1.702,6501.702,650
805,465805,465
732,235732,235
665,677665,677

NoviembreNoviembre
DiciembreDiciembre
EneroEnero
FebreroFebrero
MarzoMarzo
AbrilAbril
MayoMayo
JunioJunio
JulioJulio
AgostoAgosto
SeptiembreSeptiembre
Octubre Octubre 

Total (t)Total (t)Fina (t)Fina (t)Locrera (t)Locrera (t)Gruesa (t)Gruesa (t)MesesMeses

Fuente: Investigación



CUADRO 3. Volumen de papa comercializado por categorCUADRO 3. Volumen de papa comercializado por categoríías, en as, en 
el mercado La Condamine de Riobamba, periodo ene. el mercado La Condamine de Riobamba, periodo ene. –– dic. dic. 

2002.2002.

12.034,39512.034,395
100%100%
1.002,8661.002,866
1.944,9001.944,900
474,840474,840
460,846460,846
45.95%45.95%

3.622,3533.622,353
30.1%30.1%

3.417,7683.417,768
28.4%28.4%

60.17260.172
0.5%0.5%

902,580902,580
7.5%7.5%

4.031,5224.031,522
33.5%33.5%

TotalTotal
PorcentajePorcentaje
PromedioPromedio
MM ááximoximo
MM íínimonimo
DesviaciDesviacióónn
estestáándarndar
CoefCoef. De. De
variacivariacióónn

804,060804,060
1.045,3051.045,305
1.358,8201.358,820
1.944,9001.944,900
1.586,0701.586,070
1.227,2401.227,240
1.104,4801.104,480
474,840474,840
527,580527,580
586,170586,170
651,285651,285
723,645723,645

242,022242,022
314,637314,637
409,005409,005
585,415585,415
477,407477,407
369,399369,399
332,448332,448
142,927142,927
158,802158,802
176,437176,437
196,037196,037
217,817217,817

228,353228,353
296,867296,867
385,905385,905
552,352552,352
450,444450,444
348,536348,536
313,672313,672
134,855134,855
149,833149,833
166,472166,472
184,965184,965
205,515205,515

4,0204,020
5,2275,227
6,7946,794
9,7259,725
7,9307,930
6,1366,136
5,5225,522
2,3742,374
2,6382,638
2,9312,931
3,2563,256
6,6186,618

60,30560,305
78,39878,398
101,912101,912
145,868145,868
118,955118,955
92,04392,043
82,83682,836
35,61335,613
39,56939,569
43,96343,963
48,48648,486
54,27354,273

269,360269,360
350,177350,177
455,205455,205
651,542651,542
531,333531,333
411,125411,125
370,001370,001
159,071159,071
176,739176,739
196,367196,367
218,180218,180
242,421242,421

EneroEnero
FebreroFebrero
MarzoMarzo
AbrilAbril
MayoMayo
JunioJunio
JulioJulio
SeptiembreSeptiembre
OctubreOctubre
NoviembreNoviembre
Diciembre Diciembre 

Total (t)Total (t)**Mata (t)**Mata (t)*Escogida (t)*Escogida (t)Fina (t)Fina (t)Locrera (t)Locrera (t)Gruesa (t)Gruesa (t)MesesMeses

Fuente: Investigación



CUADRO 4. Volumen de papa comercializada, por categorCUADRO 4. Volumen de papa comercializada, por categoríías, en el as, en el 
mercado de Quero periodo sep. 2001 a ago. 2002 mercado de Quero periodo sep. 2001 a ago. 2002 

10.692.54010.692.540
100%100%

891.045891.045
1.259.8201.259.820
640.845640.845
191.101191.101
21.45%21.45%

994.406994.406
9.3%9.3%

2.758.6752.758.675
25.8%25.8%

6.939.4586.939.458
64.9%64.9%

TotalTotal
PorcentajePorcentaje
PromedioPromedio
MM ááximoximo
MM íínimonimo
DesviaciDesviacióón  estn  estáándarndar
Coeficiente de Coeficiente de 

variacivariacióón n 

1.001.8801.001.880
640.845640.845
676.845676.845
731.700731.700
811.395811.395
836.730836.730

1.065.8251.065.825
1.259.8201.259.820
959.220959.220

1.009.4851.009.485
1.019.0701.019.070
679.725679.725

93.17593.175
59.59959.599
62.94762.947
68.4868.48
75.46075.460
77.81677.816
99.12299.122
117.163117.163
89.20789.207
93.88293.882
94.77494.774
63.21463.214

258.485258.485
165.338165.338
174.626174.626
188.779188.779
209.340209.340
215.876215.876
274.983274.983
325.34325.34
247.479247.479
260.447260.447
262.920262.920
175.369175.369

650.220650.220
415.908415.908
439.272439.272
474.873474.873
526.595526.595
543.038543.038
691.720691.720
817.623817.623
622.534622.534
655.156655.156
661.376661.376
441.142441.142

SeptiembreSeptiembre
Octubre NoviembreOctubre Noviembre
DiciembreDiciembre
EneroEnero
FebreroFebrero
MarzoMarzo
AbrilAbril
MayoMayo
JunioJunio
JulioJulio
Agosto Agosto 

Total (t)Total (t)Fina (t)Fina (t)Locrera (t)Locrera (t)Gruesa (t)Gruesa (t)MesesMeses

Fuente: Investigación



VARIEDADES DE PAPA COMERCIALIZADAS EN LOS VARIEDADES DE PAPA COMERCIALIZADAS EN LOS 
MERCADOS DE CABECERAMERCADOS DE CABECERA

�� Cuadro 5. Variedades principales de papa comercializadas Cuadro 5. Variedades principales de papa comercializadas 
en el mercado mayorista de Ambato, periodo nov. 2001en el mercado mayorista de Ambato, periodo nov. 2001--
oct. 2002oct. 2002

7.17.11.512.0051.512.005GabrielaGabriela

9.79.72.065.6972.065.697EsperanzaEsperanza

10.410.42.214.7682.214.768RositaRosita

15.615.63.322.1523.322.152CatalinaCatalina

31.831.86.772.0796.772.079SemicholaSemichola

Porcentaje (%)Porcentaje (%)Cantidad (t)Cantidad (t)VariedadesVariedades

Fuente: Investigación



Cuadro 6. Variedades de papa comercializadas en el Cuadro 6. Variedades de papa comercializadas en el 
mercado La Condamine, amercado La Condamine, añño 2002.o 2002.

5.75.7689.991689.991SemicholaSemichola

10.010.01.208.0981.208.098UvillaUvilla

11.711.71.403.3811.403.381PanPan

12.112.11.461.1581.461.158CatalinaCatalina

33.133.13.979.0953.979.095GabrielaGabriela

Porcentaje (%)Porcentaje (%)Cantidad (t)Cantidad (t)VariedadesVariedades

Fuente: Investigación



Cuadro 7. Variedades de papa comercializadas en el mercado de Cuadro 7. Variedades de papa comercializadas en el mercado de 
Quero, periodo sep. 2001 Quero, periodo sep. 2001 –– ago. 2002.ago. 2002.

7.07.0748.481748.481GabrielaGabriela

8.68.6919.562919.562RositaRosita

9.39.3994.410994.410EsperanzaEsperanza

17.817.81.903.2801.903.280CatalinaCatalina

31.731.73.389.5493.389.549SemicholaSemichola

Porcentaje (%)Porcentaje (%)Cantidad (t)Cantidad (t)VariedadesVariedades

Fuente: Investigación



VOLUMEN DE PAPA COMERCIALIZADO, DESDE LOS VOLUMEN DE PAPA COMERCIALIZADO, DESDE LOS 
MERCADOS PRIMARIOS  HACIA LOS MERCADOS MERCADOS PRIMARIOS  HACIA LOS MERCADOS 

DE DESTINO FINAL.DE DESTINO FINAL.
Cuadro 8. Mercados intermedios y de destino final, abastecidos pCuadro 8. Mercados intermedios y de destino final, abastecidos por el or el 

mercado mayorista de Ambato, periodo nov. 2001 mercado mayorista de Ambato, periodo nov. 2001 –– oct. 2002.oct. 2002.

6.16.11.303.3061.303.306BahBahííaa

6.16.11.303.3061.303.306MantaManta

6.46.41.358.6751.358.675PortoviejoPortoviejo

7.87.81.669.5941.669.594EsmeraldasEsmeraldas

8.28.21.754.7781.754.778Sto. DomingoSto. Domingo

9.89.82.095.5112.095.511MilagroMilagro

17.017.03.624.5533.624.553MachalaMachala

21.721.74.506.2014.506.201GuayaquilGuayaquil

Porcentaje (%)Porcentaje (%)Cantidad  (t)Cantidad  (t)MercadosMercados

Fuente: Investigación



Cuadro 9. Mercados intermedios y de destino final, abastecidos Cuadro 9. Mercados intermedios y de destino final, abastecidos 
desde Riobamba, periodo ene. a dic. 2002.desde Riobamba, periodo ene. a dic. 2002.

5.95.9707.622707.622DurDuráán n 

8.78.71.040.9751.040.975Km. 26Km. 26

11.111.11.333.4111.333.411MachalaMachala

20.120.12.416.5072.416.507MilagroMilagro

31.031.03.733.0693.733.069GuayaquilGuayaquil

Porcentaje (%)Porcentaje (%)Cantidad  (t)Cantidad  (t)MercadosMercados

Fuente: Investigación



Cuadro 10. Mercados intermedios y de destino final, abastecidos Cuadro 10. Mercados intermedios y de destino final, abastecidos 
por Quero, periodo sep. 2001 por Quero, periodo sep. 2001 –– ago. 2002.ago. 2002.

3.63.6384.933384.933BabahoyoBabahoyo

3.63.6384.933384.933MachalaMachala

3.63.6384.933384.933QuitoQuito

5.45.4577.400577.400GuayaquilGuayaquil

5.45.4577.400577.400LojaLoja

7.27.2769.866769.866CuencaCuenca

64.864.86.928.7956.928.795AmbatoAmbato

Porcentaje (%)Porcentaje (%)Cantidad  (t)Cantidad  (t)MercadosMercados

Fuente: Investigación



PRECIOS Y MPRECIOS Y MÁÁRGENES DE COMERCIALIZACIRGENES DE COMERCIALIZACIÓÓN DE PAPAN DE PAPA

Cuadro 11. Precios al productor de papa, en el mercado Cuadro 11. Precios al productor de papa, en el mercado 
mayorista de Ambato, periodo non. 2001 mayorista de Ambato, periodo non. 2001 –– abr. 2002.abr. 2002.

0.080.080.040.040.070.070.110.110.110.11Hualcala Hualcala 

0.170.170.130.130.180.180.180.180.180.18ChauchaChaucha

0.110.110.070.070.110.110.130.130.130.13RositaRosita

0.110.110.090.090.130.130.110.110.110.11UvillaUvilla

0.090.090.060.060.090.090.110.110.110.11EsperanzaEsperanza

0.100.100.040.040.090.090.130.130.130.13ClonadaClonada

0.220.220.130.130.270.270.240.240.240.24CeciliaCecilia

0.160.160.090.090.180.180.180.180.180.18GabrielaGabriela

0.130.130.060.060.130.130.160.160.160.16CatalinaCatalina

0.150.150.100.100.160.160.160.160.160.16SemicholaSemichola

PromedioPromedioAbr 2002Abr 2002Feb 2002Feb 2002Dic 2001Dic 2001Nov 2001Nov 2001

Precios pagados al productor Precios pagados al productor usdusd//kgkgVariedadesVariedades

Fuente: Investigación



Cuadro 12. Precios al productor de papa, en el mercado Cuadro 12. Precios al productor de papa, en el mercado 
La Condamine, aLa Condamine, añño 2002. o 2002. 

0.160.160.260.260.090.090.110.110.160.16Uvilla Uvilla 

0.110.110.170.170.070.070.070.070.130.13RositaRosita

0.100.100.160.160.060.060.080.080.090.09Esperanza Esperanza 

0.140.140.220.220.090.090.090.090.160.16CatalinaCatalina

0.120.120.160.160.070.070.090.090.160.16Pan Pan 

0.130.130.200.200.090.090.110.110.130.13Gabriela Gabriela 

PromedioPromedioOct Oct Jun Jun Abr Abr Ene Ene 

Precios pagados al productor Precios pagados al productor usdusd//kgkgVariedadesVariedades

Fuente: Investigación



Cuadro 13.  Precios al productor de papa, en el mercado Cuadro 13.  Precios al productor de papa, en el mercado 
de Quero,  periodo sep. 2001 de Quero,  periodo sep. 2001 –– ago. 2002ago. 2002

0.190.190.240.240.240.240.160.160.130.130.130.130.180.180.240.240.220.220.240.240.240.240.160.160.110.11CeciliaCecilia

0.160.160.270.270.200.200.130.130.110.110.130.130.130.130.180.180.180.180.200.200.180.180.130.130.110.11CholaChola

0.120.120.180.180.180.180.110.110.070.070.090.090.070.070.110.110.110.110.160.160.180.180.090.090.070.07RositaRosita

0.110.110.180.180.160.160.090.090.090.090.090.090.070.070.070.070.110.110.130.130.110.110.090.090.110.11CatalinaCatalina

0.160.160.200.200.220.220.130.130.090.090.090.090.110.110.160.160.200.200.290.290.200.200.110.110.090.09UvillaUvilla

0.110.110.160.160.110.110.130.130.070.070.090.090.090.090.090.090.130.130.160.160.160.160.090.090.070.07EsperanzaEsperanza

0.130.130.220.220.180.180.110.110.090.090.110.110.130.130.110.110.160.160.220.220.130.130.110.110.040.04GabrielaGabriela

0.150.150.310.310.180.180.110.110.110.110.110.110.110.110.130.130.180.180.200.200.200.200.120.120.070.07SemicholaSemichola

Promedio Promedio Ago Ago Jul Jul Jun Jun May May Abr Abr Mar Mar Feb Feb Ene Ene Dic Dic Nov Nov Oct Oct Sep Sep 

Precios pagados al productor Precios pagados al productor usdusd//kgkgVariedades Variedades 

Fuente: Investigación



MMáárgenes de rgenes de 
ComercializaciComercializacióón de papa n de papa 

CUADRO 14.  MCUADRO 14.  Máárgenes de rgenes de 
ComercializaciComercializacióón de papan de papa



74.51
81.60
33.30
10.07
15.62

53.00
55.60
33.30
5.40
10.19

11.51
33.40
0.00
9.28
80.63

0.48
0.73
0.24
0.16
32.70

0.22
0.33
0.13
0.07
29.78

0.17
0.26
0.06
0.06
38.88

Promedio
Máximo
Mínimo
Desv.  Están.
Coef. Var.

64.4
60.9

54.8
54.7

9.6
6.2

0.73
0.64

0.33
0.29

0.26
0.25

Chola
Semichola

19/09/2002Manta2

59.0
67.6
64.4
60.9

53.8
52.9
54.8
54.7

5.2
14.7
9.6
6.2

0.39
0.34
0.73
0.64

0.18
0.16
0.33
0.29

0.16
0.11
0.26
0.25

Chola
Semichola

Chola
Semichola

27/04/2002
18/09/2002

Portoviejo2

81.6
58.6
74.1
56.4
61.8
59.4

55.1
55.2
55.6
53.8
54.4
54.7

26.5
3.4
18.5
2.6
7.4
4.7

0.49
0.29
0.54
0.39
0.68
0.64

0.22
0.13
0.24
0.18
0.31
0.29

0.09
0.12
0.14
0.17
0.26
0.26

Bolona
Chola
Bolona

Chola Bolona
Chola

24/04/2002
30/07/2002
09/10/2002

Loja2

71.8
79.3
59.1
33.3

53.8
55.2
54.5
33.3

18.0
24.1
4.6
0.0

0.39
0.29
0.44
0.24

0.18
0.13
0.20
0.16

0.11
0.06
0.18
0.16

Semichola
Esperanza
Semichola
Esperanza

04/05/2002
19/07/2002

Sto. Domingo2

67.6
66.7
59.1
59

52.9
33.3
54.5
53.8

14.7
33.4
4.6
5.2

0.34
0.24
0.44
0.39

0.16
0.16
0.20
0.18

0.11
0.08
0.18
0.16

Semichola
Esperanza
Semichola
Esperanza

21/03/2002
18/07/2002

Milagro1

79.5
52.9
71.2
53.8
61.8
57.6

54.5
52.9
54.2
53.8
54.4
54.2

25.0
0.0
17.0
0.0
7.4
3.4

0.44
0.34
0.59
0.39
0.68
0.59

0.20
0.16
0.27
0.18
0.31
0.27

0.09
0.16
0.17
0.18
0.26
0.25

Bolona
Chola
Bolona

Chola Bolona
Chola

22/03/2002
01/08/2002
11/10/2002

Machala1

79.5
72.4
76.7
64.8

54.5
55.2
54.8
55.6

25.0
17.2
21.9
9.2

0.44
0.29
0.73
0.54

0.20
0.13
0.33
0.24

0.09
0.08
0.17
0.19

Bolona
Esperanza

Bolona
Esperanza

20/03/2002
03/08/2002

Cuenca1

Productor 
consumidor

Mayorista 
consumidor

Productor 
mayorista

Consum.MayorProduc.

Márgenes %Precios USD/KgVariedadesFechaCiudad

Fuente: Investigación



�� La variedad Semichola es comercializada en mayor cantidad en losLa variedad Semichola es comercializada en mayor cantidad en los mercados de mercados de 
Quero y Ambato, mientras que la variedad Gabriela es la mQuero y Ambato, mientras que la variedad Gabriela es la máás comercializada en s comercializada en 
Riobamba.Riobamba.

�� La oferta no esta superitada a la demanda y por eso los precios La oferta no esta superitada a la demanda y por eso los precios responden a la responden a la 
variacivariacióón de la oferta. n de la oferta. 

�� De los precios pagados por los consumidores mDe los precios pagados por los consumidores máás del 50% queda en la s del 50% queda en la 
intermediaciintermediacióón y lo restante va al productor, pero hay que considerar que la n y lo restante va al productor, pero hay que considerar que la 
intermediaciintermediacióón en cada dn en cada díía de feria obtiene esos ma de feria obtiene esos máárgenes y los agricultores rgenes y los agricultores 
deben espera el ciclo de cultivo del producto para obtener un rdeben espera el ciclo de cultivo del producto para obtener un réédito econdito econóómico mico 
que tampoco es seguro.que tampoco es seguro.

�� La provincia de ManabLa provincia de Manabíí es un mercado potencial para la comercializacies un mercado potencial para la comercializacióón n 
directa, porque alldirecta, porque alláá ingresan productos provenientes exclusivamente del ingresan productos provenientes exclusivamente del 
mercado mayorista de Ambato, pagan mejores precios y existe predmercado mayorista de Ambato, pagan mejores precios y existe predisposiciisposicióón n 
por parte de las asociaciones de pequepor parte de las asociaciones de pequeñños comerciantes, para establecer os comerciantes, para establecer 
directamente negocios con  asociaciones de pequedirectamente negocios con  asociaciones de pequeñños productores de la sierra. os productores de la sierra. 
Los comerciantes de ManabLos comerciantes de Manabíí no desean comprar no desean comprar úúnicamente papa sino todos nicamente papa sino todos 
los productos que ellos expenden, inclusive aquellos no producidlos productos que ellos expenden, inclusive aquellos no producidos en la zona os en la zona 
de estudio (naranjilla), que caben en los camiones; requieren prde estudio (naranjilla), que caben en los camiones; requieren productos oductos 
debidamente clasificados por tamadebidamente clasificados por tamañño y variedad, sanos, enteros y sin o y variedad, sanos, enteros y sin 
laceraciones, pesos exactos y cuyos vollaceraciones, pesos exactos y cuyos volúúmenes comercializados se menes comercializados se 
incrementarincrementaráán, conforme se perfeccione el proceso, segn, conforme se perfeccione el proceso, segúún evento conjunto n evento conjunto 
comerciantes comerciantes –– productores realizada en la Universidad Tproductores realizada en la Universidad Téécnica de Ambato el cnica de Ambato el 
16 de agosto de 2002.16 de agosto de 2002.

CONCLUSIONESCONCLUSIONES



RECOMENDACIONESRECOMENDACIONES

�� Los productores deben organizarse Los productores deben organizarse 
jurjuríídicamente y establecer alianzas estratdicamente y establecer alianzas estratéégicas gicas 
con asociaciones de pequecon asociaciones de pequeñños comerciantes o os comerciantes o 
conseguir espacios de comercializaciconseguir espacios de comercializacióón en los n en los 
mercados permitiendo que los productores se mercados permitiendo que los productores se 
relacionen directamente con mayoristas o relacionen directamente con mayoristas o 
minoristas de otras ciudades o con los minoristas de otras ciudades o con los 
consumidores intermedios o finales.consumidores intermedios o finales.
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CONSUMIDOR INTERMEDIO ACOPIADOR CAMIONERO MINORISTAMAYORISTA MAYORISTA OTRA CIUDAD

MINORISTA ACOPIADPOR CAMIONERO MINORISTA DETALLISTA

MAYORISTA OTRA CIUDAD

MINORISTA

DETALLISTA

CONSUMIDOR FINAL

CONSUMIDOR INTERMEDIO

CANALES DE COMERCIALIZACIÓN


