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INTRODUCCION

El primer estudio de mercado sobre las papas nativas 
(Perú, 2001) revelo la necesidad de: 

• Modernizar el mercadeo de las papas nativas 
(mejor presentación, puntos de venta). 

• Difundir sus atributos culinarios (promoción, 
publicidad) 

• Vender las papas nativas debido a la Actitud 
favorable por parte de los consumidores 
(intención de compra)

Esta fue en mayor o menor medida una constante en 
Bolivia, Ecuador y Perú. 







INTRODUCCION

Los resultados del estudio nos aseguro que se debería 
apostar por las papas nativas para contribuir a la lucha 
contra la pobreza de las comunidades altoandinas.

El contexto era favorable

• Valoración por lo natural

• Boom gastronomico

• Resurgimiento de supermercados

• Importancia de la biodiversidad y multiculturalidad

• Importancia de la responsabilidad social

• Exigencias de los consumidores



DEL RAAKS AL EPCP

Se busco una metodología participativa, generadora de confianza y 
colaborativa, tomando el método “Sistemas Rápidos de Aprendizaje 
para la Agricultura” (RAAKS).

Se le dio un enfoque de cadena a la aplicación de esta metodología, 
llamándola RAAKS – Cadena.

Se incluyo básicamente elementos de mercadeo.



La experiencia de aplicación dio como resultado:

• Generación de un emprendimiento colectivo articulando 
a diferentes actores de la cadena, 

• Llegar a “cosas” concretas motivando a los participantes

• Formación de una comunidad de aprendizaje y apoyo 
mutuo e incidencia política (plataformas)



EPCP

Es una metodología que trabaja con una visión 

de cadena y con un enfoque de demanda, 

involucrando a los diferentes actores para 

generar interés, confianza y colaboración.

Permite la generación de innovaciones 

comerciales, tecnológicas e institucionales





Peru
Se inicio con Mi Papa, Papy Bum y Tikapapa. Ahora se tiene una 
variedad de marcas de papas nativas limpias y seleccionadas y de 
chips de papas nativas.



Bolivia

Se inicio con Q’Rica Papa y Lucana y ahora se tiene 
otras marcas de papas nativas limpias y seleccionadas 
sobre todo en La Paz.



Ecuador

Se esta iniciando con “Papa Nativa” en 
Riobamba con proyecciones interesantes.     



Ecuador



Ecuador



Ecuador



Ecuador



Conclusiones

En los tres países se esta dando:

• Visibilidad a las papas nativas en los mercados urbanos 
mas amplios y de alta segmentación (autoconsumo, 
mercados étnicos urbanos).

• Se ha revalorizado el producto

• Los gobiernos locales, regionales y nacionales han 
puesto interés en las papas nativas

• Se ha logrado articular la investigación y el desarrollo

• Se han conformado emprendimientos colectivos 
alrededor del las papas nativas donde intervienen 
diferentes actores



Proyecciones
Ahora no solo se aplica en el sector papero y en la sierra, sino 
tambien en otros contextos, pero ha contribuido de manera 
significativa al mercadeo de las papas nativas en los andes: Perú, 
Bolivia y Ecuador.


